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Precipitation: 0%
Humidity: 73%

GueSt reViews Wind: 16 km/h
4.94 * * * * * Temperature  Precipitation n .
@ Akbarzada628

(@)@)@)®)®) Recensito 3 settimane fa
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\ Amazing lunch at spring
==

Great food and buffet spread Want to mention Shubham and Rupesh |

Great

Really appreaciate their work, thier conduct and behaviour Higly
for visitors

recommended!!!

%y Very Good

7,755 reviews

“Close to Times Square, Macy's and
Empire State Building. Staff were
Nina - luglio, 2019 friendly and helpful. "

B 8.8 & 1 Wayne

4 2 Very goot i*l Canada
My father is 75 and Anthony did a great job of t . 4,435 Google reviews

e atid] . S milioni di contenuti vengono
recommend toofhers T pubblicati online dalle persone
dopo aver vissuto un'esperienza:

un acqulisto, una cena al
| | ristorante, un soggiorno in hotel

O una consulenza in banca.

“This place is nice, and the room had
mirrors on the wall ! Rooftop bar short
distance to time square....”

I 91% del clienti legge le
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14:10 - 19:55 Mh45m 1stop
Vueling, British Airways eria FLR-JFK 1h25mLGW




Il nostro approccio data-driven:

Analisi della reputazione ——
per ogni POI
Storico di 3 anni

./ __ Insight su visitatori

I Analisi dettagliata dei visitatori:

provenienza, lingua e tipologia
Trend di mercato — -

Previsionale 12 mesi

Analisi completa a 360 gradi di qualsiasi territorio per migliorare le attivita di
gestione della destinazione e del marketing

-
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Area geografica e punti di
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Cosa raccontano Ie tr 3

MONITORAGGIO DELLA DESTINAZIONE
GENNAIO 2026
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Distribuzione delle tracce digitali cepo i,

Comune diSan'};

Gimignano

Cosa raccontano le tr:

Confronto tra gennaio 2026 vs gennaio 2025

{"ﬁ"t Comune di SAI'JWIJ’\ .
w\%} San Gimignano  GIMIGNANO 21 i orn pren coueany $N” aLmawave UneSCO
Distribuzione del volume delle tracce digitali da industrie selezionate
giics};(tr;tﬁuzione tracce Volume tracce digitali Sentiment
Volume totale tracce digitali 1,0k Vs 1,3k ‘
_ _ , 38,2% ¥ 400 ¥ 85,5100
Y4 Locali e Ristorazione
37,2% 490 87,1100
. o 30,3% & 317 « 871100
$:] Ricettivita
31,8% 420 86,0/100
—_— . 17,4% ¥ 182 v  88,6/100
@i Affitti Brevi
18,5% 244 89,0/100
-
o - 7,7% ¥ 81 ~ 941100
R . o 1 Attrazioni
®» Locali E Ristorazione @& Ricettivita 9,7% 128 93,1/100
Affitti Brevi Attrazioni
Commercio @® Trasporti M Commercio 41% -4 & 96,4/100
21% 27 85,2/100
: 2,4% B 25 ~ 76,8100
b= Trasporti
0,8% 10 75,4100
San Gimignano - Unesco / J THE DATA APPEAL COMPANY @ ALMAWAVE 7
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Mercati e Visitatori -y 9

ComunediSan - |
Gimignano ARl

Confronto gennaio 2026 vs gennaio 2025

Da dove provengono?

Distribuzione tracce digitali 4 Sentiment
, & 62,7% ¥ 85,0100
‘ ' Italia
66,2% 86,4/100
A 5 | “~  4,8% ~ 92,8100
\./ I’aSl e 3,6% 82,4/100 Distribuzione tracce digitali J Sentiment
2> . & 25% ¥ 80,9/100
’<I'- Aeang Rl 1,4% 82,4/100
v 40% -~ 88,8/100 A% ,
£ Spagna . v 25Y% - 93,3/100
4,6% 81,7100 ME stati Uniti ~ '
— 3,0% 82,0100
a 0 o
_ 3,8% 91,8/100 -~ 15% v 78,8/100
Francia B ccrnania
3,2% 82,4/100 0,7% 87,9/100
; & 1.3% “~ 92,8100
=N , “  2,5% ¥ 90,0/100 c Svizzera i
s Argentina 11% 88,6/100
- 21% 90,2/100
. v 10% v  86,5/100
@ Australia
2,3% 90,7/100
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Un anno di tracce digitali, cosa raccontano...
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Come si distribuiscono nel tempo le tracce ZiL DEsTINATIONS
digitali lasciate dai visitatori?

Distribuzione

. tracce digitali
@ Gen 2025 - Dic 2025
# Ricettivita 46.6%
Y1 Locali e Ristorazione 30.2%
Sentiment - ,
qi Affitti Brevi 13.8%
88,1
1 Attrazioni 9.9%
~ +0,8 Rispetto all'anno precedente
@ Commercio 1.8%

100 1,6k
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Mercati e Visitatori

@ Gen 2025 - Dic 2025

Da dove provengono?
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Distribuzione tracce

digitali

27,4%

76%

7,2%

4,8%

4,7 %

J$ Sentiment

86,6/100

87 3/100

86,4/100

91,4/100

89,7/100

Con chi viaggiano?
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Focus Commercio

© Gen 2025 - Dic 2025

Sentiment

8 8 6 Distribuzione  Volume Sorfimant
[ /100 POI POI
-~ +39 Rispetto all'anno precedente I Commercio 12.6% 102,0 88.6/100

102 Attivita recensite
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Comvolglmento emotlvo C bo Posizione

ntr. “\:,"’f";gr V \M 7 \M Pe r S o n a I e At - Sfe ra  di attesa
Ospitalita Beni di consumo

1.000 Contenuti digitali
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Focus Ristorazione

© Gen 2025 - Dic 2025

Sentiment

86' 6/100

~ +0,7 Rispetto all'anno precedente

123 Attivita recensite

Atmosfera

Clbo Posizione

Ospitalita Personale

11.900 Contenuti digitali
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Distribuzione Volume

POI PO Sentiment

Y1 Locali e Ristorazione 15.2% 123,0 86.6/100
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Distribuzione Volume
POI POI

Focus Agriturismi

© Gen 2025 - Dic 2025

Sentiment

90'1/100

Sentiment

-~ +15 Rispetto all'anno precedente Ricettivita — — ——
Agriturismo » ' A1/10C

82 Agriturismi recensiti

2 = 5 w
Puliziz

Personale Plscma e SPA Pulizia Servizi igienicl
Cibo sostenibilith
C°|32|One POSIZloneComvolglmento emotivo

3.400 Contenuti digitali
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Focus Attrattori

© Gen 2025 - Dic 2025

Sentiment

90,8/100 5gltribuzione :)/gllume Sarifirari
w -1,8 Rispetto all'anno precedente ﬁ Attrazioni 10.6% 86,0 90.8/100
86 Attrattori recensiti
Cibo Coinvolgimento emotlvo

oo Attivita culturali
Atmosfera Pagjzione

2.500 Contenuti digitali
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Distribuzione territoriale

Monitoraggio POI pubblici
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Porta San Giovanni

Via S. Giovanni, 126, 53037 San Gimignano Sl, Italy

Attractions - Attraction

Sentiment Popularity

94.0/100 82.4 -

Tracce digitali

319 -
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Migliora il posizionamento di S ma

guesto Punto di interesse,



Cambiare punto di vista ...

.. per valorizzare i propri dati!
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Grazie!
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